二、综合评分
评标小组按照下表对进入综合评分的所有供应商的投标文件进行综合评分。
本项目综合评分满分为 100 分，其中：商务及技术部分分值占总分值的权重为 80%，投标报价占总分值的权重为 20%。具体评分细则如下：

	类别
	评分内容
	评分标准
	分值范围

	商务部分
（40分）
	投标人综合实力
（15分）
	1、 投标人为国家网信办公布的可供网站转载新闻的新闻单位的，得5分，未提供不得分 。(提供名单截图以及查询链接，须能体现投标人名称)
2、投标人具有互联网新闻信息服务许可证的，得5分，未提供不得分。（提供证书扫描件或影印件） 
3、投标人具有信息网络传播视听节目许可证的，得5分，未提供不得分。（提供证书扫描件或影印件）
	0-15

	
	投标人业绩
（25分）
	2018年1月1日以来（以合同签订时间为准），投标人每具有一个12万元以上的省级及以上行政（或事业）单位政务微信运维业绩，得2分，满分10分。
（投标文件中须提供业绩合同扫描件或影印件。该业绩合同须包含微信的运维，否则不予计分。如合同中无法体现相关评审因素的，还须另附业主证明等相关证明材料扫描件或影印件）
上述评标小组予以认可的业绩中，运维微信公众号订阅用户超过30万的，每个得3分，最多得15分。（提供微信后台用户截图并加盖投标单位公章）
	
0-25

	技术部分
[bookmark: _GoBack]（40分）
	平台支持（14分）
	1、投标人具有权威宣传平台：
（1）具有媒体网站的，得2分；
（2）具有新闻客户端的，得2分；
（3）具有手机报平台的，得2分。
注：投标文件中提供网站、客户端、平台截图扫描件或影印件（须体现供应商名称），未提供不得分。未能体现内容（如供应商名称）另附相关证明材料。
2、对主办单位新媒体平台及优质内容能提供宣传推广方案且有能力进行宣传推广，不断提升主办单位新媒体平台的传播力和影响力。由评审小组根据供应商提供的宣传推广方案、所能提供平台及实现推广的承诺方面进行综合评审，优秀的得7-8分，良好的得4-6分，一般的得1-3分，差或未提供的不得分。
	0-14

	
	服务方案
(16分)
	投标人根据服务需求提供针对本项目的服务方案，评委会根据服务方案进行综合评审， 包括：人员配备的合理性、管理方案的完整性和科学性、项目管理的缜密性、技术保障的安全性和既往案例、项目运维的规划性和前瞻性、内容和工作制度的可行性等方面进行评分，方案优秀的得 12-16分，方案良好的得7-11分，方案一般的得1-6分，较差或未提供的不得分。 
	0-16

	
	人员配备
(10分)
	供应商承诺为本项目配备常驻的本地化服务团队，且人员规模在4人及以上的，得 2 分，少1人，扣0.5分，扣完为止。响应文件中须提供承诺函扫描件及常驻人员详细信息（需要包含姓名、年龄、性别、学历、工作经验、岗位安排等）。
团队人员具备省级及以上新闻出版广电部门颁发的新闻采编从业资格培训合格证书的，每提供1人得2分，最高得4分，需提供证书扫描件。
自 2018 年 1 月 1 日以来（以获奖时间为准），上述第 1 项服务团队中人员有制作的新媒体作品，获得省级及以上行政主管部门颁发的奖项（或荣誉）的，每获得 1个，得 2 分，最高得4分。响应文件中提供获奖证书、颁奖单位颁奖文件、网上公示截图（具有其中之一即可）等证明材料，以上材料扫描件，须能体现制作人员姓名和新媒体作品名称。
注：响应文件中需提供供应商为以上人员缴纳的近3个月内（其中任意1个月）的社保证明材料。
	0-10

	投标报价
（20分）
	合格投标人投标报价等于评标基准价的，得分为满分20分。
按照下列公式计算各投标人的投标报价得分。
投标报价得分＝（评标基准价/投标报价）×投标报价满分。




